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在做网络营销之前，担心自己无法根据企业的具体特点做个性化的方案。胡信息集
团高级讲师，中国资深网络营销专家，有十多年网络营销研究和实践经验，参与过
当当网、环球资源中文站、深圳电信网站等多家大型企业的优化解决方案。了解传
统营销和网络营销的两个根本区别，从系统思维和用户思维的角度布局企业不同的
防守和进攻策略。

企业做网络营销，有没有什么技巧可以分享？

现今，中国劳动力工资不断上涨。依靠低劳动成本发展起来的传统制造业的比较优
势正在不断弱化。中国传统制造业正面临着重大战略问题！失去传统优势来源的产
业难道要彻底退出中国经济体系吗？没有竞争优势的企业应当如何生存，又将去往
何处去？不想被市场大浪淘沙，想拥抱互联网，实现全网营销？那么转型过程中，
您是否遇到过以下典型问题想做网络营销但不知道自己适不适合？目标客户流失严
重却不知道如何防范？组建过团队但不知道如何分工具体做什么？建过网站却始终
没人来？花钱投过百度或其他付费方式但转换率很低？当下最新潮的网络工具不知
如何使用？担心在网上投了钱打水漂？做网络营销前，担心无法根据企业具体特点
做个性化方案？单仁资讯重磅推出第14次升级的实战全网营销–网络营销落地地图
班课程全新升级，沉淀12年实战经验，汇集100多位营销专家，帮助超过120000
家企业，首次提出策略 转化 执行的解决之道。

学习3门主课，掌握31个知识点！无远无界无我，从一个机会两大挑战，三大特点
，帮您绘制一张挖掘网络智慧的藏宝地图。课程内容一企业全网时代生存的2大关
键要素一切商业的竞争，在于认知之战和效率之战。弄懂传统营销和网络营销的两
大根本区别，从系统化思维和用户思维出发，布局不同企业防御 进攻战略。

二全网营销的3种决策思维掌握再定位思维掠夺型思维异业联盟思维三种思维，以
网络两大成交范式为基础，分析进入互联网必须解决的核心策略问题，将企业盈利
模式从单一模式升级到更实战的模式组合。三全网营销策略的3个阶段从市场生死
定律到产品品类策略找到企业发展方向打造高效执行率的落地团队，提高网络营销
转化率建立标准化精细化的高效稳定执行系统四企业全网盈利2大系统从无远无界
无我新时代中了解全网战略和战术的本质区别，从一个机会两大挑战三大特点，帮
企业了解变化的核心关键，掌握全网经营的核心思维。

五高效转化系统的3大关键要素建立高效率的营销型网站必须具备的11大标准解析
网络4大转化工具提升PC网站和手机网站的公信力传播力和成交力。六落地执行推
广策略及方法了解全网营销时代的推广渠道，教您获得大量精准低成本的流量，学
会将流量转化为销量的落地方法，掌握移动时代企业稳健发展的4大关键要素。
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为什么要学？专业央视财经评论员单仁博士12年沥血之作高效摒弃碎片化学习，3
天2夜系统化教学协作牛商会，帮助学员开展学习经验交流。课程由谁来讲轩鹏单
仁资讯集团副总裁中国电子商务协会网络营销推广中心副主任清华大学研究院网络
营销特聘讲师17年市场及管理经验，曾服务红牛欧莱雅百事可乐首钢等知名企业。

胡宝介单仁资讯集团特聘高级讲师中国资深网络营销专家拥有10余年网络营销研究
及实践经验参与当当网环球资源中文站深圳电信网站等多家大型企业优化解决方案
。李骁恒单仁资讯集团特聘高级讲师网络营销专家营销型网站专家牛商网网销部总
监市场推广高级顾问9年网络营销经验，曾打造乐味耳机品牌，擅长互联网推广产
品打造品牌。

传统企业如何进行网络营销推广最有效？

近年来，互联网的发展速度从未放缓。一直受经济驱动，只要中国经济不过度倒退
，没有哪个国家搞磁暴把基站全毁了，互联网就不会倒退。事实上，到目前为止，
在经历了去年实体经济的寒冬之后，仍然有很多顽固的实体企业仍然持保守的态度
。行业电子商务迫在眉睫。要么进去要么出来。传统企业进入互联网的渠道有很多
。一切都可以在B端平台上尝试。
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