
智行理财网
牛奶品牌排行榜前十名（国产牛奶品牌排行榜前十名）

2022年8月17日，荷兰合作银行
（Rabobank）发布了《2022年全球乳业20强》榜单。法国乳业巨头兰特黎
斯（Lactalis）以继续占据
头名位置，中国的伊利和蒙牛
继续跻身前10强，其中，伊利名次未变，继续坐稳第5名，蒙牛则上升两名至
历史上的最好名次——第7名。令人意外的是，美国的卡夫·亨氏跌出排行榜。
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乳业为食品领域中最有价值的细分行业之一，荷兰合作银行年度性质的全球乳
业20强排行榜，以上市乳企公开的年度营业额为排名依据，已成为世界食品领
域最具影响力的排名之一。排行榜显示，以美元计，今年全球20强的总营业额
增长了9.2%，去年则为0.1%的萎缩。在资本运作层面，相比2020年，20强企
业在2021年的表现持续活跃稳定，但在2022年上半年，情况有所收敛。今年
上半年，全球乳业只有10起兼并组合，而2021年全年大概有30起案例发生。

荷兰合作银行认为，得益于曾被低估的乳品价格开始走强，20强企业的销售额
出现大幅上涨。而受到新冠疫情后餐饮服务渠道恢复和零售渠道持续走强的支
撑，全球乳品需求转旺。对冲
乳品主要出口区低于预期的产量增长和中国超过预期的进口需求，2021年的乳
制品价格依然反弹至高价格带。
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今年榜单的最大特点是变化。企业战略行为导致的营业额增长是公司排名变化
的主因，营业额增长和企业战略行为对排名的影响在近几年愈发明显，例如，
企业战略重构和兼并重组就决定着Froneri的进榜和卡夫·亨氏的出局。此外，
兰特黎斯和伊利的名次都没有改变，但两家公司都因为有大型资本交易，都在
2021年录得了营业额的最大增长。

在2020年实现对雀巢（Nestle
）的逆袭而占据头名位置后，兰特黎斯在2021年以54亿美元的金额拉大了和
瑞士公司的差距，进一步巩固了全球乳业大佬的位置，而2020年的差距为22
亿美元。2021年，
兰特黎斯的营业额估计为267亿美元，同比增长
16.2%，而其双位数的增长概因对卡夫·亨氏（Kraft Heinz）天然奶酪业务的
收购（这一交易直接导致卡夫·亨氏退出全球20强行列），法国公司还收购了G
roupe Bel的部分业务，这些交易使得兰特黎斯的年营业额可能增厚大约21亿
美元。2022年，兰特黎斯还在持续扩张，有可能收购澳大利亚的Jalna乳品和
德国的BMI鲜乳。

亚洲乳企整体表现抢眼。2021年，伊利的营业额实现了20强企业中的最大增
长。对澳优乳业的控股
和国内
销售额的增长
，使得伊利的营业额增加44
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亿美元至182亿美元，同比
增幅高达31.7%，收窄了与前四强企业的差距。蒙牛在2021年的销售额为137
亿美元，同比增长24%，它击败了欧洲领先乳企皇家菲仕兰（Friesland Cam
pian）和阿拉食品（Arla），排名提升到第7。印度最大乳企Amul凭着18.8%
的年度增幅，以10亿美元的增加值，激进地提升了5个名次，从之前的18名跑
到了13名。

值得注意的是，英国冰淇淋企业Froneri首次进榜，它是由雀巢和PAI Partner
s共同于2016年成立的风险投资公司，以整合两家公司的冰淇淋业务。在接下
来的一系列并购中，Froneri整
合了雀巢冰淇淋以色列业务（2019年）、恒天然旗下Tip
Top冰淇淋
（2019年
）和雀巢冰淇淋美国
业务（2019年），它目前成了仅次于联合利华的全球第二大冰淇淋提供商。

与之相反，卡夫·亨氏跌出了榜单，德国的DMK公司名次直落6位，跌至第18
名。

纵观整个排行榜，知食君注意到几个对中国乳业来说比较有意义的亮点。
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第一， 虽然伊利继续保持第5名，但其增速却是20家企业中的佼佼者。荷兰合
作银行的发布的数据显示，伊利在2021年的销售额增幅为31.7%，大幅领先于
排在自己前面的法国达能
（Danone）和美国的每日牧场（DFA），并因此拉近了与这两家企业的距离
。目前看，美国每日牧场和伊利差距仅有11亿美元（约合75亿元）的差距，但
其在2021年的增幅仅为1.6%。知食君此前曾说过，伊利的“小目标”是在20
25年跻身世界乳企前3强，如果伊利继续保持目前增幅，名次的抬升完全可能
实现。

第二，
蒙牛排在第7，和排名第6的新西兰
恒天然（Fonterra）的差距也是11亿美元，但两家公司在2021年的同比增幅
分别为24.0%和8.9%，可以想见，两家公司继续保持这一增速，蒙牛对新西兰
公司的反超不会太远。

第三，知食君注意到，在全球乳业20强中，法国企业表现最为强势，有4家企
业
进榜
，并且名
次相当先前，中国
、美国、德国和加拿大均各有2家企业
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，荷兰
和英国均为1.5家（联合利华
为荷英两国合资），瑞士
、新西兰、日本、印度各1家，瑞典和丹麦各0.5家（阿拉食品为丹麦瑞典合资
），这说明中国乳业在排行榜中的地位并不特别突出。

排行榜显示，排在第20名的是英国Froneri，其在2021年的销售额为50亿美元
，折合为人民
币340亿元。而在中国乳业
中仅次于伊利和蒙牛的光明乳业
，其在去年的销售额为292亿元人民币，与英国企业的差距近50亿元。也就是
说，如果光明乳业继续保持双位数的增速，在三四年后首次挺进全球乳业20强
完全有望，届时就将有3家中国公司位列，虽然在数量上还是不如法国，但将
超越美国、德国和加拿大而成为第二阵营。

（图片来源：网络，如有侵权，请联系删除）
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