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乡村是离大自然最近的地方，是现代人通向山水的最后驿站。中国乡创视野中的自
然美，是乡村的远山近水，还有掩映在烟岚云雾中的村民活动、从粉墙竹影里漫弥
开来的烟火气息。自然美是乡村美的底色，是乡创产品的基调。

这种自然美，不单指自然山水，它往往通过与自然气脉通连的生产、生活、文化来
呈现，使得自然之美更丰盈、更生动。自然，是乡村生产、生活、文化的底层逻辑
。各类乡创产品和服务都应在自然的因果链和排列轴上，都是对自然美别开溪径的
展示和曲径通幽的表达，与自然互为表里。天地自然，化育生灵，乡村的风土人情
，
乡创
的产品、
服务，都是这个土
壤生长出的树木花朵，都是乡村地理
的通识。老子
说“道生一，一生二，二生三，三生万物”，自然就是“一”。乡村美包括了自然
美、艺术美、社会美，而自然美是具有全局性、系统性作用的审美枢纽，是乡创产
业的压舱石、乡创灵感的蓄水池，寻着自然美的飒飒山风，就能豁然进入艺术美、
社会美的天地。还有一个重要原因是，近代以来，乡村衰落，面目全非，自然美是
乡村美的最后阵地。
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由中国人创
造的实景演出，是这种审
美理念的集中体现。2002年，《印象.刘三姐
》在桂林阳朔首开实景演出先河，二十年来，虽然这类产品参差不齐，但实景演出
的形式却表现出持续生命力，久演不衰，丰富了景区内容，激活了演出市场，并且
成为文旅融合的先导。这项了不起的当代艺术发明，强化了自古以来自然美在中国
审美中的独特位置，也找准了今天消费者审美接受的方式：其一，实景演出又称“
山水实景演
出”，将演出置于山水
之间，天作帷幕地作舞台，这种具有中国特色
的审美创造与审美接受，表明“天人合一”哲学理念深及我们的骨髓和血液，仍然
作用于今天消费者。其二，实景演出满足了游客了解景区所在地的村民生产、生活
的需求。没有哪场实景演出只是展示自然风光，它总是与生产、生活在这片土地上
的人联系在一起。一方水土养一方人，“一方人”的生产、生活方式是“一方水土
”的人格化体现，实景演出通过自然与生产、生活的沉浸式呈现，唤起观众与自然
相通的身心体验与情感共振。其三，实景演出满足了游客了解当地文化的需求，包
括风土人情、故事传说和地方艺术，这些文化内容与当地自然山水血肉相连，先秦
时期的先哲认为世界本源是“气”，不同区域有不同地气，“气动谓之风”，由此
产生不同的乡土文化，
如此遍布各地实景演出，是在重演《诗经
》中已经有的“十五国风”。总之，自然山水是乡村生产、生活和文化的根基、源
泉，而乡村生产、生活和文化，是自然的延伸和泛化，或者说，是一种“人化的自

                                    2 / 7



智行理财网
自然美产品价目表图片（自然美产品价目表图片大全）

然”。

实景演出或许是我们中国人又一次在乡村呢喃中醒来。它表明，乡村自然仍然是我
们最
能找到审
美感觉的地方，山
水太极仍然是导引创新创造的潜在图
式。作为农耕文明
类型的代表性大国，自然是涵养中国文化最重要的土地，决定了中国的哲学精神和
审美气质。文明初兴，山水有灵，
草木有情，从孔子
说“仁者乐水，智者乐水”，老子说“上善若水”，到千百年来关于山水的吟咏，
再到今天山水实景演出，一路逶迤而来，“承百代之流而会乎当今之变”。与自然
、农事相结合的联想与创造，也可上追到远古时期的先民，《山海经.大荒南经》记
载的“百谷
所聚”之地，就是丰衣
足食、精神充实的乐土。这种想象在陶渊明《桃花源记》中，在孟浩然、王维、
李白、苏轼、陆游、范成大
的田园诗中，反复演绎，薪火相传，慰藉和丰富了中国人的心灵，也构成了今天乡
创想象的源头。

实景演出在山水乡野之间展开项目，而且惠及当地的农民，甚至很多农民、牧民牵
牛骑马赶着羊走上舞台，获得经济上的收益——作为现代文化产业和旅游业结合的
种类，可以说是最早的乡创。区别在于，实景演出还是把艺术表演与现实的生产、
生活区分开来，村民作为群众演员参与其中，而现在广泛开展的乡创，则是把文化
艺术要素融入乡村生产、生活之中，而且村民与外来的企业家、艺术家、设计师、
建筑师、创客一起，同为主体，同为主角，与游客共创共享艺术美、生活美，还有
自然美。因此，正在继续推进的中国乡创，也未尝不可以看作是在乡村环境中进行
的一场演出，是又一种实景演出。
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实景，是乡创的核心竞争力，实景中展开的乡村生活、生产、文化，构成了最美的
乡愁画轴，诠释了“看得见山望得见水”与“记得住乡愁”的内在关联：

——自然的生活。老子提出顺乎自然，庄子
强调抱神以静。成书于西汉
时期的《黄帝内经》，提出的生活原则和养生方法是“顺自然，保正气”，“春夏
养阳，秋冬养阴”，“和于术数
”。与自然贴近，是人的天性。自古以来，各国皇家权贵，圈地筑园，风格各异，
但融入自然是基本需求，中国古代园林艺术的最大特征，体现在以有限空间容纳天
地万物。近代以来，城市公园在世界各国兴起，如今又出现了星罗棋布的街心公园
、城市绿地，顺应了人的自然需求。百姓的日常家居，也千方百计装点自然风景，
“纳须弥于芥子，藏日月于壶中”。工业时代给人类从生理到心理带来一系列严重
问题，更是激发了城市居民对自然生活条件的向往。

就人对自然生活的渴慕而言，城市公园绿地是乡村山水在城市的“飞地”，反之也
可以说，乡村山水是城市公园绿地的延伸。乡村是一个广阔的自然生活空间，这就
是发展乡创的契机。孟浩然《过故人庄》云：“故人具鸡黍，邀我至田家。绿树村
边合，青山郭外斜。开轩面场圃，把酒话桑麻。待到重阳日，还来就菊花。”这是
给今天乡创“打的样”：把游客邀进大自然的怀抱里，进农家屋，吃农家饭，说农
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家话，鸡是满地跑的，菜是地里摘的，走时还要带上当地绿色农产品。民宿及创客
空间，最理想的建筑方式是与青山绿水、蓝天白云在风格相搭配，符合自然的生活
情调。而且，把准当今消费者养心与养身、养神与养形相结合的需求，顺应当前文
体康旅一体化的趋势，把生活的自然趣味巧妙融入种种细节之中。

——自然的生产。
自然环境是人类劳动生存的基础，也是几乎所有产业中与自然关系最密切的，“面
朝黄土背朝天”道出了传统农事的辛苦，也反映了人与黄天厚土的直接关系。即便
是农业高度发达的今天，它仍然是人与自然的协作。土壤、水、光照、热量，还有
来自大自然的生产资料，支持着农民开展农、林、牧、副、渔等传统产业，以及乡
村其他产业。古人很早就把握了农耕
生产与大自然相关联的节律，总是希望让自己的生产过程纳入自然的序列，让生产
的成果既经过劳动转化又保持着自然品质。千百年来，围绕农事活动形成大量农业
生产技艺，有的已经成为珍贵遗产。这些技艺，带着一代代农人的体温，也带着质
朴、自然的气息。

今天的乡创，正在帮助游客重温农人的生产过程，重拾我们基因中关于祖辈的记忆
碎片。研学游、亲子游以及其他种种深度游，利用果园、稻田、菜园等资源，引导

皇甫谧《帝王世纪
》）一脉相承，也令人联想到作为教师之祖的孔子，要求学生“多识于草木虫鱼鸟
兽之名”。独轮车、风车、石磨、木犁

劳动教育
确定为学生课程的新形势下，翻耕、育秧、插秧、收割、入仓以及种菜、采摘等农
事体验，还有打麻糍
、切糖片、做米圆、酿米酒、做豆腐、柴火灶等农家过日子的基本技能，更是增加
了旅游项目的思想性、知识性、趣味性。

——自然的文化。
春有百花秋有月，夏有凉风冬有雪，丰富多彩的大自然构成了文化的大千世界。区
别于西方的神人合一思想，中国自古以来信奉的是“天人合一”，所以中国文化本
质上是自然的文化，或者说是土里生长出来的文化。从自然角度认识世界，成为中
国文化的基本方法论，而其中与自然息息相关的农业是最重要的思想维度。二十四
节气与中国传统阴阳五行等思想观念相融合，渗透到文化传统、民间风俗中，与养
生、祭祀、诗歌创作联系在一起，从而有着丰富的文化象征意味。《诗经．豳风.七
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月》，以时令为序叙述了农人一年间的耕织劳作情况，在春耕、秋收、冬藏之外，
还描写了采桑、染绩、缝衣、狩猎、建房、酿酒、劳役、宴飨等农家文化的方方面
面，构成了西周早期社会男耕女织风情画卷。在全球性的生态美学兴起背景下，自
然的文化在保护自然高度得到强化，它能够从生态伦理学出发,探索解决自然生态问
题，以及与此相关的人类精神世界荒芜问题。这种思想在中国传统文化的加持下，
有了更强的说服力和感染力。

没有自然不成风景，自然的文化也是今日乡创产业最重要的线索。它综合了中国传
统自然文化思想、现代环保理念和乡村振兴的生态观念，既紧扣了当今中国社会发
展的脉动，又顺应了消费者对于乡村生态的关注和兴趣，通过乡村民宿、田园综合
体等业态，形成了带有土壤气息的文创产品和服务。围绕乡村生态文化，从业者或
者是从乡村的自然环境作为创意起点，展开项目的故事；或者是从其他方面起步，
最后追溯到自然环境，为故事找到最接地气的依据。在这样的往复中，自然是最重
要的叙事内核。而且，在乡创“谈天说地”的诠释中，在一村一景、一村一品的创
建中，把自然的文化转化为特色优势，从乡村特有的地理位置、土壤条件、气候环
境中挖掘出乡创元素，让自己的产品实现自然禀赋与文化禀赋的融合、文创产业与
生态产业的融合。

春风吹动，草木复苏，中国文化从乡村再出发，实际上就是从乡土出发、从乡村山
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水出发。自然不仅给了我们物质食粮与精神食粮，也决定了我们与自然息息相通的
禀性。乡村，特别是乡村生产、生活和文化，是通向自然的最近道路。靠近自然，
就是靠近生命之源。早在远古时期，草木冬枯春生，昆虫冬蛰春蠕，先民与日月星
辰、天地万物的互动，他们关于风调雨顺的渴望，他们对生命的原始思考以及由此
形成的世界观和价值观，在今天的乡创中又一次激起回响。乡创要做的，是让自然
以清晰、友好的面貌进入游客视野，引导游客叩击星空，梳理草木，通过对自然的
挖掘与诠释、想象与创新，在现实的自然经纬和乡创的审美语境里，重构生产、生
活、文化，调动游客体会自然节律与体内节律的共振，而且在此后的日子里，只要
回想到这段乡村经历仍会呯然心动。

几乎所有原始部落的图腾都是自然与创意结合的IP，今天的乡创也是在讲这样的乡
村故事。
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