
智行理财网
红塔山烟价格表和图片_价目表（红塔山烟价格表和图片_价目表一样吗）

篇幅可能略长请耐心看完！

一件产品投放到
市场不一定价位越低销量越好，
也不一定价位越高利润
越大，产品的销售量取决于它的价位是不是符合当时消费者的消费水平和消费理念
。消费水平和消费理念是不同的概念，它们之间又相辅相成，能够共同决定一款商
品的销售命运。

消费水平是指消费者的购买能力。
消费水平不是固定的，它会随着社会的发展而变化。当社会在不断进步，消费水平
也会不断提升，如果社会发展原地踏步消费水平也会停滞不前。

消费理念是指消费者通过购买商品来体现出自己在社会中的地位，或者是超过同类
产品的价值。
消费理念和消费水平是相辅相成的，随着消费水平的提高消费理念也会大大提高的
。
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红塔山香烟大家应该不会陌生，在90年代的时候每盒12元左右，那时候人们平均工
资
98
年至99
年也就一千元
左右，红塔山是高档香烟，
送礼、重要场合才会用到，红塔集团
也是那时候发展起来的。到了2010左右的时候红塔集团为了增强竞争力红塔山香烟
降到7元，几乎是腰斩的价格，在当时几乎所有人都能消费得起，红塔山再也不是
高档香烟了，再往后几年还有谁买红塔山香烟？一代高高在上的品牌没落了。

红塔山香烟没落主要原因就是没有跟随消费水平和消费理念提高而改变自己产品的
价格定位，买这烟的人都是为了面子，烟的质量没变但是不能给消费者带来面子，
你价格再低消费者也不会领你的情。

前十年手机销售最火的在两千元左右，现在的主流价位是三千多元。汽车也是这样
的情况，汽车情况可能会复杂点（以后我会专门做分析）。

产品价格分我N个档次，每个档次都会对应一个销售百分比，主流价位不一定最大
利润化，价位定在利润最大化的点上可以取得最大收益，这个点应该在主流价位偏
上一点，不同的产品有不同数据，这个应该具体产品具体研究，每年的主流价位也
会随时变动。

一款商品随着消费水平和消费理念的不断提高，商品系列和价位也要相应地提升，
只有跟上市场的变化，产品才能稳固自己的市场地位和品牌影响力。
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