
智行理财网
金信稳健策略灵活配置混合基金怎么样（金信稳健策略灵活配置混合基金怎么样了）

基金业大发展，承载着财富增长的美好愿景，“基金金数据”由济安金信
数据支持，通过数据寻找基金
的“硬通货”，数据创造财富，我们是真实数据的搬运工。

财联社10月19日讯（记者 黎旅嘉）一直以来，基金产品的赚钱实力都是基民和业
界最关注的问题。济安金信基金评价中心最新发布的混合型基金五年回报、排名及
评级榜单，把这一谜底揭开。

过去5年，哪些混合型基金回报率最高？济安金信基金评价中心统计了这5年期间15
39只混合型基金的业绩。这其中，光大保德信永鑫灵活配置混合A以近5年回报率3
25.39%夺冠。

济安金信基金评价中心表示，业绩不是唯一的衡量标志，济安金信评价一只基金的
好坏实际有200多个指标，要看3年即36个月的数据。因此，选基金本质是科学问
题。

近五年混基TOP10回报率均超200%

5年周期，混合型基金谁收益率最高？

济安金信基金评价中心数据显示，截至9月30日，混合型基金业绩TOP10 分别为：

近5年混合型基金前TOP10回报、排名及评级

资料来源：济安金信基金评价中心

No.1——光大保德信永鑫灵活配置混合A

No.2——国投瑞银进宝灵活配置混合

No.3——易方达环保主题灵活配置混合

No.4——华商新趋势优选灵活配置混合

No.5——交银施罗德趋势优先混合A

                                    1 / 3



智行理财网
金信稳健策略灵活配置混合基金怎么样（金信稳健策略灵活配置混合基金怎么样了）

No.6——大成新锐产业混合

No.7——华夏行业景气混合

No.8——华安文体健康主题灵活配置混合A

No.9——大成国企改革灵活配置混合

No.10——平安策略先锋混合

那么又有哪些产品表现不佳？

5年混合型基金垫底回报率、排名及评级

资料来源：济安金信基金评价中心

在满足5年运作的1539只混合型基金中，最后10名回报率亏损都超过了24%，垫底
的产品同期亏损维39.74%，光大保德信和东方基金也各有两只产品。

业绩为何大不同？

判断一只基金好坏，业绩排名是最直观的指标，但有时候投资者过分追求基金的短
期业绩，最后往往适得其反。

在基金的评判标准中，常常讲看长期业绩。5年是一个比较合理的期限，正因此，5
年期基金业绩榜单在“基金圈”有相当高的含金量。

例如，年内，赛道行业股价
大幅
回撤，重
仓相关上市公司的
明星基金经理们战绩同样出现显著“
褪色”。Wind
数据显示，截至10月14日，在不少年内跌幅超过20%的基金中，都有明星基金经理
的身影，包括张坤在管的易方达蓝筹
精选、葛兰在管的中欧医疗健康、谢志宇在管的兴全合润、蔡嵩松的诺安成长、傅
鹏博的睿远成长价值等。

客观而言，由于A股市场
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波动较大，影响因素较多，对于基金经理而言，择时确实并不简单，不仅需要成熟
的投资体系，还需要强大的心态，大部分经理择时贡献的也都是负收益，因此基金
经理大多数选择高仓位运作。

而在选股上，A股的结
构化行情决定了很难有行业一直具有“赚钱效应
”，因此在选股上，很容易出现某个阶段基金经理扎堆某一行业、持股集中度高的
现象。这也就造成了在部分热门赛道调整背景下，相关产品净值出现大幅回撤，进
而导致五年期混合型基金回报率出现分化。

业绩不是唯一，更要重视评级

对基金而言，业绩不是唯一的衡量标志，评级更为科学客观。基金评级机构是持牌
对基金公司、基金产品和基金经理做科学客观评级的第三方专业机构。有自己的方
法论和分析体系，济安金信评价一只基金的好坏实际有200多个指标，要看3年即3
6个月的数据。因此，选基金本质是科学问题。

济安金信基金评价中心表示，如果看TOP10中唯一没有获得济安五星评级的是光大
保德信永鑫灵活配置混合A，究其原因主要是近3年业绩为23.91%，与其他9只基金
相去甚远（167.68%-232.86%）。

的确，“基金赚钱，基民不赚钱”是基民一直的烦恼，这背后固然有追涨杀跌、频
繁交易、持有期过短等问题，但长期以来，缺乏从基民体验的视角对基金进行评价
也是不容忽视的一大因素。

有业内人士就强调，基金经理只关注创造漂亮的业绩曲线，不关注投资者赚没赚到
钱。基金净值增长率
可能很高，但期间的波动很大，投资者拿不住，没赚到钱。从这个角度讲，国内的
基金评价机构需要思考，如何从基民收益的角度评价基金，更好地适应国内的基金
行业生态。

进一步而言，一方面，通过基民视角的评价体系挑选出能提高基民获得感的基金，
让基民拿得住基金、赚到该赚的钱；另一方面，引导销售机构和基金公司从过往只
关注基金业绩，向关注客户实际盈利及投资体验方面实现转变。

本文源自财联社记者 黎旅嘉
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