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STP模型是市场营销专业学者研究的一个重要模型，它可以帮助企业更好地了解市
场分割、定位和定价策略。本文介绍了STP模型的概念、历史背景和实施过程，并
阐述了STP模型的核心内容及其在市场营销中的应用。

STP是什么(STP模型了解市场分割定位和定价策略)

一、简介

1.1 STP模型的概念

STP模型（Segment-Target-Positioning
Model）是一种重要的市场营销策略模型，由英国市场营销学家Philip Kotler提出
。STP模型是一种基于市场细分、定位和定价策略的营销策略，它允许企业根据市
场细分、定位和定价来实现营销目标。STP模型通常由三个步骤组成，即市场细分
、定位和定价。它通过深入分析市场，了解消费者的兴趣、偏好、需求等，从而使
企业的营销活动能够更好地实现营销目标。

1.2 STP模型的历史背景

STP模型早由美国商业学家Philip Kotler提出，他提出的STP模型是基于市场细分、
定位和定价的营销策略。Kotler认为，企业应该首先对市场进行细分，然后选择合
适的目标市场，后制定合理的定价策略。他还建议企业根据客户及其行为来构建定
位策略，以达到佳的市场定位。

二、STP模型的实施

2.1 市场细分

市场细分是STP模型的步，即根据消费者的需求，将消费者群体划分为若干个细分
市场，并对每个细分市场采取不同的营销策略。市场细分的主要目的是使企业能够
更好地了解消费者，从而更好地实现有效营销。

2.2 定位

定位是STP模型的第二步，是指企业根据客户及其行为，结合企业自身的特点及优
势，确定企业在市场中的定位。定位的目的是使企业能够更好地满足客户的需求，
并以有效的方式实现营销目标。

2.3 定价
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定价是STP模型的第三步，是指企业根据市场细分、定位和客户需求，确定产品的
价格。定价的目的是使企业能够更好地实现营销目标，同时也能获得较高的利润。

三、STP模型的核心内容及其在市场营销中的应用

3.1 STP模型的核心内容

STP模型的核心内容包括市场细分、定位和定价。市场细分是指将消费者群体划分
为若干个细分市场，以便更好地了解消费者的需求。定位是指企业根据客户及其行
为，结合企业自身的特点及优势，确定企业在市场中的定位。定价是指根据市场细
分、定位和客户需求，确定产品的价格。

3.2 STP模型在市场营销中的应用

STP模型在市场营销中得到了广泛的应用，可以帮助企业更好地实现营销目标。首
先，STP模型可以帮助企业有效地分析市场，从而更好地了解消费者的兴趣、偏好
、需求等，从而更好地实现有效营销。其次，STP模型还可以帮助企业更好地确定
市场定位，从而更好地满足客户的需求，并以有效的方式实现营销目标。后，STP
模型也可以帮助企业确定合理的定价策略，以获得较高的利润。

STP模型是一种重要的市场营销策略模型，旨在帮助企业通过市场细分、定位和定
价策略来实现营销目标。STP模型的核心内容包括市场细分、定位和定价，它可以
帮助企业更好地分析市场，更好地确定市场定位，并确定合理的定价策略，从而更
好地实现营销目标。
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