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数据显示，2022年抖音
日活跃用户已经超过了6亿，这意味着每两个国人之中就有一个是抖音用户，这样
惊人的占有率，值得引起每一位实体门店经营者的注意。因为如今线下门店的客流
量已经十分有限，想让门店持续拥有客源，就必须去线上拓客，抖音正是这样的平
台。

然而，抖音现在早就度过野蛮生长的时代，许多有远见的品牌早早入驻抖音抢占用
户，如果这时实体门店经营者盲目入局，很可能成为被流量困住的“韭菜”。那么
实体门店该如何利用抖音获客，甚至利用抖音建立自主品牌？

实体店为什么要做抖音？

流量精准。众所周知，抖音的视频是根据算法进行推荐的，比如你是餐饮店的老板
，那么你拍的视频就会推给对餐饮感兴趣的消费者，或者推荐给你门店周围的潜在
消费者们。这样的曝光方式，会更加精准有效。

用户基数大。这一点在上文已经提到，抖音日活跃用户已超6亿，既然线下实体门
店客源有限，那么就要去客源多的地方找客户。

抖音可以打造成线上门店，POI地址、排队、预定、打电话、优惠券等功能应有尽
有，可以很自然地转化成线下到店客流。

实体店怎么做抖音？

正因为抖音已经过了野蛮生长的时代，所以对于视频的内容和质量要求也在逐步提
升，也就是说单靠老板一个人研究几乎不太可行，因为大部分实体门店老板对抖音
运营并不擅长，等研究清楚风口都过去了，所以最佳的方法就是——找擅长的人帮
你做。

目前抖音上的探店达人就是很擅长做抖音的人群，他们熟悉抖音的推送机制，也清
楚什么样的视频内容更受消费者的欢迎，更擅长从0到1搭建账号和品牌，所以如果
能够找到他们帮你运营门店，那么结果自然会大不一样。
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传统的探店达人一般只帮门店探店一次，宣传的效果非常有限，因此，黑谷科技共
享探店达人受到了更多人的关注。黑谷科技共享探店达人通过不同的分成机制，将
传统的一次性探店转变为长期探店，从而更好地保证商家宣传效果。

具体操作方法就是，把探店达人整合成门店的合作者，只要是通过探店达人拓进店
的客户，探店达人都可以获得一笔永久分成。什么是永久分成呢？假设客户A是探
店达人拓进店的，那么客户A第一次到店消费达人可以拿分成，第二次还可以拿，
客户A消费N次，达人就可以拿N次分成。

正因为这个分成形式是永久的，所以达人在探店和宣传的过程中会更加用心，他们
会和商家站在同一个立场——拓展更高质量的客户，而不是为了拓客恶意降低团购
价格。只有客户质量更高，不是只会“薅羊毛”的客户，达人的分成次数才会更多
。一次拓客，永久享受分成的方式也正是达人们乐于合作的。

那这种分成方式，商家会不会亏呢？首先，商家自己去抖音上拓客需要成本，达人
帮商家探店只需要提供分成，分成的金额远远低于商家自己去拓客的成本。

其次，这笔分成也是有前提的，只有达人拓到了客才能有分成，如果没有拓到客则
没有分成。相当于商家找人帮忙去拓客，按当前的市场行情，无论是找策划团队做
线上还是线下活动，成本都会更高。

所以，对于大部分实体门店来说，如果当前要入局抖音一定要找到合适的方法，比
如借助共享达人的力量快速破局，这样才能在竞争激烈的市场中站稳脚步。
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