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启动资金主要包括哪些内容（启动资金包括什么）

近两年随着疫情防控常态化，越来越多的人选择露营作为节假日的旅游休闲
方式。

拿我自己身边来说，平常一到周末都不用等大的节假日，附近江边环境稍微
好一点的场地，基本上有草坪的地方就有帐篷，有时候去晚了根本就找不到
空位。

明显感觉今年的露营人群比去年至少翻了一倍，而且今年大家的露营装备比
以前要齐全很多，天幕、克米特椅、蛋卷桌、露营车等等，普及的速度也是
相当的快。

今天我们就来聊聊现在火热的露营经济。

常见的露营形式有轻露营、搬家式露营和拎包入住时的精致露营，这几种露
营形式的主要人群和诉求是不太一样的。

首先轻露营准确地说就是野餐，在离家比较近的公园湖边或者河边找一块草
坪，搭上帐篷摆上桌椅，有的
干脆就只铺一张防潮垫，然后吃吃饭聊聊天，完了卷铺盖回家。

轻露营的门槛最低、频次最高、人群规模也最大，它的主要人群是有孩子的
家庭，其次时间不太充裕，也不那么爱折腾的年轻人。

第二种是搬家式露营，这种露营一般装备都比较齐全，帐篷、天幕、桌椅、
炊具、灯具、露营车灯等一应俱全，主要人群是时间充裕且爱折腾的年轻人
，也包括中度和重度的户外爱好者。

他们一般选择中短途自驾，找一块风景不错的免费或者收费的露营地，风餐
露宿，除了中短途自驾游，还能体验自己动手摆弄户外装备的乐趣。

还有一种比较小众的硬核露营，主要人群是重度的酷爱好者，他们不那么在
乎装备和仪式
感，往往只携带少量轻量的
过夜露营装备，背上登山包
徒步和骑行去感受大自然，主要目的是寻找带有一点冒险性的新鲜感和刺激
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这种形式在欧美比较流行，一般是硬核户外玩家玩得比较多，在油管上也能
看到很多这类视频，但是在国内目前还属于小众中的小众。

最后一种是当下最受热捧的精致露营。露营爱好者不用自己带装备，露营需
要的基础设施和全套装备都是营地运营商提供，甚至还包括一些餐饮和娱乐
项目，消费者只要拎包入住，就能享受有吃有住有玩的一条龙的保姆式露营
服务。

其实说白了这个民宿
和农家乐没什么本质区别，我们完全可以把精致露营看成中高端民宿或者帐
篷酒店，这种露营形式的主要卖点是不用自己折腾，就能体验精致的户外生
活方式。

他的前期场地租赁和硬件投入成本一般都比较高，所以人均消费也不低，从
1000到上万都有，属于中高端的轻奢消费，主要客户也是一二线城市的中高
产人群。现在这种以露营为主题的拥抱自然的住宿方式，对很多城市家庭确
实有一定的新鲜感。

现在疫情期间，在出境游和跨省游基本中断的情况下，精致露营一定程度上
在替代部分消费者的部分旅游消费需求。因为精致露营的热度比较高，而且
客单价也比较高，所以压力山大的各大OTA平台也愿意把这个消费品类作为
突破口，去试着带动整个文旅消费，而且往后露营产业会逐渐成为整个泛旅
游业不可或缺的一部分。

但毕竟这是这一两年刚刚兴起的新兴业态，这样的中高端户外露营主题民宿
的数量和规模还远远满足不了目前井喷的市场需求。在供需失衡的大环境下
，这个业态的窗口期未来还会持续一段时间。

除了精致，整个露营产业还有哪些机会呢？首先是产品端可以肯定我们国内
未来会出现一批差异化定位的露营装备品牌。
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现在大家比较熟悉的几个国内品牌，前些年一直都在给国外品牌做OEM和O
DM代工，近几年才开始做直接面对国内消费者的自由品牌。

从产品品质和价值上看，他们属于中档或者中低档水平，而高档品牌基本都
在国外，比如说日本的snow peak、丹麦
的nordisk、美国的kodiak等等。

虽然国产品牌目前还处在初级阶段，但他们完全不缺制造能力，只要在设计
和营销上多下功夫，在露营装备市场国产品牌还有很大的空间。我也相信未
来一定会出现针对不同人群不同功能和调性定位的品牌，有主打轻量化的，
有主打颜值的，有高中低不同档次和不同消费场景的，有专业级的也有入门
级的等等。

还有就是零售渠道端，整个露营产业目前还属于新兴产业，因为一直以来消
费人群的总规模比较小，消费品质也比较低，所以这类产品的线下销售渠道
一直也特别少，线下最
大的综合性购买渠道可能就是迪卡侬
，而我们大部分露营产品的消费都集中在线上，机会就在于露营产品属于重
体验型的产品，加上户外相关的产品品类极其丰富，消费者要在线上挑选了
适合自己的设备还是有一定难度的。

购物体验也不是很好，露营爱好者需要更多的能一站式买齐、同时容纳多品
牌的侧重于户外装备的体验型集合店，这种集合店除了提供实地体验空间，
销售产品还可以尝试产品租赁业务。

最后还有内容端，随着露营经济进一步发展，露营人群进一步壮大，消费者
不仅需要产品装备，还需要更多内容。

就像数码产品的测评种草内容一样，互联网平台上同样需要更多更专业的垂
直于户外的内容，满足平台用户对内容需求的同时，也能给户外爱好者提供
消费决策支持。

所以不管是户外爱好者支撑玩家还是露营装备商家，一可以尝试做垂直内容
，二可以尝试直播带货，这也是我们个人可以去尝试的机会。
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前面我们简单聊了精致露营的模式，相对应的我不是很看好低端露营场地的
商业模式，原因是经营露营场地的门槛和风险都比较高。

首先露营地最好是紧邻好山好水、视野开阔，距离大城市越远，对自然景观
质量的要求就越高，而这种环境优美的场地资源本身是稀缺的，并不容易找
。就算你能找到并且租到手，要把它变成合法合规的经营性商业用地也很难
过工商和消防这一关。

还有露营的季节性比较强，一年中最佳的消费时间可能也就是5个月，而且
还主要集中在周末和假期。在有限的时间和有限的产能下还要受天气制约，
再加上低端露营场地低溢价、低客单价、低复购，这样一来它的投资回报周
期和盈利难度还要面临很大挑战。

所以摩拳擦掌的准个人创业者在进入这个行业之前要三思，不要轻易被眼前
看上去火爆的场面迷惑，而相反中高端精致露营的目标客户是城市中高产家
庭，只要场地选对，设备和服务跟得上，解决好隐私性和舒适度的问题，他
们有能力支付高溢价，而且中高端露营地的环境资源辐射面足够广，不用过
多担心复购的问题，具体可以参考民宿界的天花板“裸心堡”。

总之露营场地属于资源导向性生意，不仅门槛高，而且无法批量复制，所以
未来的品牌化率会很低，大多数是以小美经营为主，很难形成大的连锁品牌
。另外做针对高端人群的高端露营服务，可能比中低端更有机会。

其实高端露营品牌完全可以尝试自建营地或者跟景区乐园以及文旅目的地合
作，把露营项目做成旅游目的地的一个差异化卖点和引流项目，同时实现品
宣和产品销售的目的。

以上就是文章的全部内容，感谢大家的关注支持，关于露营经济，如果您有
什么其他想法，欢迎在公众号留言讨论。
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