
智行理财网
可变成本包括哪些项目（可变成本包括哪些费用）

一、内部因素 

（一）定价目标

任何企业都不能孤立地对产品进行定价，而要全面考虑企业的目标市场和企业自身
经营的战略。定价目标是指企业要达到的定价目的，它从属于企业的经营 目标。企
业的定价目标是以满足市场需要和实现企业盈利为基础的，只有合理定价，产品才
可能被目标市场接受，进而使企业获得利润，维持正常运转。不同的
企业处于不同的发展阶段，经营不同的产品，有截然不同的目标，因此在制定产
品价格时也会有不同的导向。 

常见的企业定价目标有：利润最大化目标
、市场占有率最大化目标、维持生存目标、应对竞争目标、产品质量最优化目标和
实现既定投资收益率目标。

（二）产品成本 

成本是影响产品定价的最基本的因素之一，若一款产品的定价不足以覆盖其
成本，这样的定价对企业的发展是毫无意义、甚至起到副作用的。产品的最低定 价
一般不能低于成本，因此企业在定价时必须估算成本。成本分为短期成本和长期成
本。

 短期是指在这个时期内，企业不能自由调整生产要素的投入和组合，不能选择各种
可能的生产规模。因此，短期成本分为固定成本和可变成本。 

长期是指在这个时期内，企业可以自由调整生产要素的投入和组合，可以选择最有
利的生产规模。在这个时期内，一切生产要素都是可以变动的。因此，长
期成本中没有固定成本，一切成本都是可变成本

二、外部因素 

（一）市场需求
市场需求是指一定的顾客在一定的地区、一定的时间、一定的市场营销环境和
一定的市场营销计划下对某种商品或服务愿意而且能够购买的数量。可见市场需求
是消费者需求的总和。 

1.影响市场需求的主要因素
消费者偏好、消费者的个人收入、产品价格、替代品的价格、互补品的价格、预期
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 2.市场需求的估算
确定目标市场→确定地理区域的目标市场→考虑消费限制条件→计算每位顾客每年
平均购买数量→计算同类产品每年购买的总数量→计算产品的平均价格→计算购买
的总金额→计算购买的总金额→需要考虑的其他因素。

3.需求的弹性

 ? 需求的收入弹性 需求的收入弹性系数=需求量变动的百分比 / 收入变动的百分比
? 需求的价格弹性
是当所有其他影响买者计划的因素都保持不变时，一种产品的需求量对其价格
变动反应敏感程度的一个无单位衡量的指标。

 ? 需求交叉价格弹性

 表示在一定时期内一种商品的需求量的变动相对于它的相关商品的价格变动的
反应程度。或者说，表示在一定时期内当一种商品的价格变化百分之一时所引起的
另一种商品的需求量变化百分比。它是该商品的需求量的变动率和它的相关商品的
价格的变动率的比值。在营销学上，为产品大类定价时必须考虑需求的交叉弹性。 
产品大类中的某一个产品项目很可能是其他产品的替代品或互补品，因此，一款产
品价格的变动往往会影响其他产品项目销售量的变动，两者之间存在着需求的交叉
价格弹性。

（二）竞争环境

 企业在为产品定价时，务必考虑该产品和整个企业所面临的竞争环境。不同的环境
存在着不同的竞争强度、竞争方式、以及伴随竞争所产生的机会和挑战。企业应仔
细分析竞争环境，趋利避害，通过给产品制定合理的价格，在激烈的竞争中取得发
展。 

（1）完全竞争市场：完全竞争市场是指竞争充分而不受任何阻碍和干扰的一种市
场结构。在这种市场类型中，买卖人数众多，买者和卖者是价格的接受者，资源可
自由流动，信息具有完全性。完全竞争市场全面排除了任何垄断性质和任何限制，
完全依据市场的调节进行运行，因而可以促使微观经济运行保持高效率。 

（2）垄断竞争市场：垄断竞争市场是指一种既有垄断又有竞争，既不是完全竞争
又不是完全垄断的市场，是处于完全竞争和完全垄断之间的一种市场。垄断竞争市
场竞争程度较大，垄断程度较小，比较接近完全竞争，而且要现实得多，在大城市
的零售业、手工业、印刷业中普遍存在。从总体上说，这种市场具有以下特点：厂
商众多、互不依存、产品差别、进出容易、以及可以形成产品集团。处在垄断竞争
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市场上的企业，一般来说，其垄断程序高低与其经营效益的好坏为正相向关系。

（3）寡头垄断
市场：在寡头垄断市场上，只有少数几家厂商供给该行业全部或大部分产品，每个
厂家的产量占市场总量的相当份额，对市场价格和产量有举足轻重
的影响。寡头垄断市场是处于完全竞争和完全垄断之间的一种市场结构。相互依存 
是寡头垄断市场的基本特征。由于厂商数目少而且占据市场份额大，不管怎样，一
个厂商的行为都会影响对手的行为，影响整个市场。 

（4）完全垄断市场：完全垄断，又称垄断或独占，是指整个行业中只有唯一的一
个厂商的市场类型。完全垄断市场主要具有以下几方面的特点：

第一，完全垄断市场只有一家厂商，控制整个行业的商品供给，因此，厂商即行业
，行业即厂商。

第 二，该厂商生产和销售的商品没有任何相近的替代品，需求的交叉弹性为零，因
此， 它不受竞争的威胁。

第三，新的厂商不可能进入该行业参与竞争。完全垄断厂商通
过价格和原材料的有效控制，任何新厂商都不能进入这个行业。

第四，独自定价并实行差别价格。完全垄断厂商不但控制商品供给量，而且还控制
商品价格，是价格 制定者，可使用各种手段定价，保持垄断地位。完全垄断厂商还
可以依据不同的销售条件，实行差别价格来获取更多的利润。如同完全竞争市场一
样，完全垄断市场
的假设条件也很严格，在现实的经济生活中，完全垄断市场也几乎是不存在的。

（三）法律约束
法律是所有产品定价中都不能忽略的因素。我国的价格法规定，企业定价在正常条 
件下不能低于成本销售。企业在定价过程中应遵守相关法律，以确保定价的合法性
。 

三、其他因素 

在定价中还包括一些其他因素，如商业周期、地理位置、中间商情况、产品形象差
异化程度、企业状况等，这些因素都应综合考虑，最终制定合理的价格
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